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次 期 戦 略 ビ ジ ョ ン 策 定 方 針 及 び 策 定 手 法 に つ いて

大洲市観光まちづくり戦略会議

議案第１号



次第

これまでの実績/現状と課題

-1実績 -2現状 -3課題

背景を踏まえた主な変更点
-1テーマ/デザイン -2KPI再設定 -3エリア/分野拡大

-4事業再整理 -5各計画の統合

令和8年度の具体的な取組み

-1分科会の設置 -2市民への周知/参加促進

-3現場意見の反映

①背景

②方針

③手法



第1期ビジョン（2019-2023） 誘客基盤の整備

⚫ ターゲットの明確化／DMOの形成

⚫ 城下町エリア町並み保全・活用

⚫ 歴史的資源の活用（大洲城キャッスルステイ等コンテンツ）

⚫ 市観光情報サイト「VisitOzu」整備

⚫ プロモーション・ブランディング

①背景-1実績

第2期ビジョン（2024-2026） 誘客促進

⚫ DMO安定化（人材・経営など）

⚫ 城下町エリア・コンテンツへの誘客（商談会など営業強化）

⚫ 大洲市公式観光情報サイト「Visit Ozu」運用強化（HP・SNS）

⚫ ブランディング（サステナブル認証など）

⚫ 地域連携/貢献（観光教育など）



❚第3次大洲市総合計画の策定

• 基本計画9年（R9-R17）

• 中期ビジョン3年（R9-R11…）

上位計画の反映

先駆的DMO選定

❚おおず未来のまちづくり構想

リジェネラティブ共創型まちづくり

・R8.3-※5年計画の予定

策定主体：キタ・マネジメント/バリューマネジメントなど

［参考］民間主体まちづくり構想

DMOガイドライン改訂

①背景-2現状

❚キタ・マネジメント先駆的DMO選定
• 「世界的DMO」のモデル形成を目指し、観光

庁が選定して戦略的に支援を行うDMO（11法
人）

• R7-R9にかけて指摘された課題に対して観光
庁が人的・財源的支援

• 主な課題「データ取得」「地域全体への波
及」「インバウンド向けプロモーション」不
足

❚観光庁ガイドラインの改訂

• 消費額調査/経済波及効果の測定

• 職員研修要件化

• 地域全体への観光による裨益波及



KPIの見直し

消費額・経済波及効果の継続的な測定方法/財源

地域の巻き込み

地域事業者や城下町エリア外の意見

事業/役割の明確化

ターゲット誘客への具体的な取組みと担当/財源

①背景-3課題



②方針-1テーマ/デザイン

関係者のみ見るビジョン 市民も見るビジョン

［従来］

• ワードによる文書形式

• 詳細な数値や根拠の提示

［第3期-］

• 図や画像を用いたスライド形式

• 要点を絞った数値の提示

※NOTEBOOKLMによりイメージを生成



②方針-2KPI再設定

消費額の算出

• 現地でのアンケート調査結果を用いたデータ収集

• 毎年実施

• 先駆的DMO支援事業で手法/財源等を確立

経済波及効果の算出

その他

• 現地でのアンケート調査結果を用いたデータ収集

• 5年に1回（県産業連関表を活用）

• 先駆的DMO支援事業で手法/財源等を確立

• 来訪者数の平準化率

• 観光従事者の平均給与額

• 住民の持続可能な観光に対する満足度（R7-実施）



②方針-3エリア/分野拡大

肱北エリア 周辺エリア 他分野連携

• 伊予大洲駅から城下町エリア

までの動線の検討（空き店舗

活用/二次交通/コンテンツな

ど）

• 里山、肱川、海などのエリア

におけるコンテンツ開発（体

験/ビュースポット/宿など）

• 増加する観光客に向けたお土

産/メニュー開発（ものづくり

商品/地産地消/食ブランディン

グ/農業体験など）



②方針-4事業再整理

古民家再生 歴史文化活用 観光事業者

空き店舗活用 里山/海/川 商業/農業/林業

＋ ＋ ＋

誘客促進

オーバーツーリズム対策

＋

再整理/役割分担



②方針-5各計画の統合

第3期大洲市観光まちづくり戦略ビジョン

ブランディング・プロモーション計画 マーケティング計画



③手法-1分科会の設置

総合

戦略会議

ブランディング
プロモーション コンテンツ

• 構成
• KPI
• 統合
• 他計画等の整合性

• 方針
• 具体的取組み
• 実績整理

• 方針
• 具体的取組み
• 実績整理



③手法-2市民への周知/参加促進

住民ワークショップ

• 大洲まちづくり大学

• 一般公開

アンケート
• WEB/紙

• 対面式/設置式

まちづくり情報の周知

• 住民を対象とした城下町エリア以外でのまちづくりに関する展示会（図書館など）



宿泊事業者

• 新規/城下町エリア以外の宿泊事業者

地域事業者

• 城下町エリア事業者及び肱北地区等の飲食店など

③手法-3現場意見の反映

地域事業者へのヒアリングを通して、これまでとこれからの観光まちづ

くりに関する意見を聴取
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